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IAB y PwC: Comprometidos con la industria de Medios
Presentacion del informe

“Desde IAB y PwC buscamos a través de este informe ofreceros una vision sobre la situacion del

mercado publicitario digital, en el contexto actual de impacto por el efecto del Covid-19.

En este entorno complejo que afecta a nuestra industria es clave ofreceros informacion actualizada

Alberto Gutierrez de Ledn - Sotelo Angel Fernandez Nebot

Director responsable de medios de Presidente |1AB

i comunicacion en PwC
“El objetivo de la Junta de IAB Spain es
‘Desde PwC estamos encantados de ofrecer informacion a nuestros asociados
ayudar a laindustria en estos momentos < b§ gue les sirvade guiay referencia en estos
de dificultad aportando nuestro IQ ¢ momentostan delicados para el mercado.
J_ conocimiento y equipo especializado” Confiamosen que este flash semanal de

inversion ayude en ese sentido”
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Marzo - Abril 2020
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La inversion en publicidad digital disminuy6 un 31,8% en el mes de abril de 2020 con respecto al mes de marzo,

lo que supone una disminucion acumulada del 45,4% con respecto al mes de Febrero (situacion pre-Covid)

La inversion publicitaria en abril de 2020 ha disminuido un 46,4% en comparacion a los datos de este mismo

mes en 2019

Los sectores que mas peso pierden en la distribucion de la inversion son aquellos relacionados con Automocion

y Cine, debido a la reduccion drastica de su ingresos por el confinamiento

La inversion publicitaria destinada a apuestas y juego ha caido un -96,6% en abril respecto a la cifra registrada
en 2019 para este mismo mes

El mercado observa un incremento de la compra negociada o directa +2,1% en Abril 2020 en detrimento de la
compra programatica, situaciéon que se explica por la reduccion de la compra de audiencias o0 masiva,

manteniendo acciones concretas de venta directa (patrocinios, branded content, formatos de alta exposicion, etc.)

El porcentaje de inversion destinado a publicidad programatica se esta viendo disminuido desde el inicio del
estado de alarma en comparacion a los datos del mismo periodo del afio pasado.
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Resultados inversion total ICIb

Cambios en la inversion vs mes anterior y vs antes del estado de alarma

I var(%) Inversion publicitaria digital

100.0%

Variacion en la inversion

 El estado de alarma desde
mediados de marzo ha
lastrado la inversion en
marzo y en abril

Reduccién del 3 1 ,8% de

la inversion publicitaria en
Abril

Febrero Marzo Abril

100 = Valores del mes de febrero 2020

PWC Pregunta: Indique el total de su inversién publicitaria NETA 7
Nota metodolégica= Las bases mediante las que se calculan los datos varian mes a mes dada la variedad en las agencias que han aportado sus datos
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Cambios en la inversion vs mismo mes en 2019 (YoY)

[ 2019
=g

100.0 103.5

Variacion en la inversion

 La crisis del coronavirus
esta afectando a la inversion
publicitaria en comparacion

al mismo periodo del afo
anterior

Reduccién del 46 ,4% de

la inversion publicitariaen
Abril respecto al mismo mes
de 2019

Febrero Marzo Abril

100 = Valores del mes de 2019

PWC Pregunta: Indique el total de su inversién publicitaria NETA 8
Nota metodolégica= Las bases mediante las que se calculan los datos varian mes a mes dada la variedad en las agencias que han aportado sus datos



Resultados sectores

Sectores de actividad en los que varia la inversion (1/2)

Distribucion de la inversion publicitaria digital (%)

Febrero [ Marzo [ Abril

mayor disminucion tanto en

Automocion es el sector con
marzo como en abril

mes de abril

Las camparias tecnologias
incrementan su peso en el
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Pregunta: Distribucién (%) del total inversion publicitaria NETA por sector de actividad del anunciante
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Resultados sectores
Sectores de actividad en los que varia la inversion (2/2)

Distribucion de la inversion publicitaria digital (%)

Febrero [ Marzo [ Abril
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Pregunta: Distribucién (%) del total inversion publicitaria NETA por sector de actividad del anunciante
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Resultados sectores 10

Variacion de la inversion por sectores 2020 vs. 2019 (YoY) (1/2)

Variacion de ingresos publicitarios por sector respecto a 2019 (%) Bl 2019 - 100 = Valores del mes de 2019
2020
—69 3%
100 109 100 100 i, 100 100 135 o 123 o "
100 100 100
59 66 79 82 o8
35 49
Febrero Marzo Abril Febrero Marzo Abril Febrero Marzo Abril Febrero Marzo Abril

@ En abril de 2020 la inversion @ 6 ?

de Automocién ha
Automoci

Belleza, . .
, disminuido un 69,3% higiene y Alimentacion
on Otros Lo y Bebidas
respecto a elmismo mes en cosmetica
2019 @
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Pregunta: Distribucién (%) del total inversion publicitaria NETA por sector de actividad del anunciante
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Resultados sectores 1A
Variacion de la inversion por sectores 2020 vs. 2019 (YoY) (2/2)

Variacion de ingresos publicitarios por sector respecto a 2019 (%) Bl 2019 - 100 = Valores del mes de 2019
_94 9% 2020
156 100 100 100 140
100 100 100 /8 100102 100 100
88 49

Febrero Marzo Abril Febrero Marzo Abril Febrero Marzo Abril Febrero Marzo Abril
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En 2020 la inversion del

Institucione Cine Banca - ] Telecomuni-
s sector Plataformas En abril Apuestas yjuego caciones
+90.1% Audiovisuales y de pago ha disminuido un 96,6%
ha aumentado respecto a respecto a abril de 2019
2019
100 100 ) 190 100 110 100 100 o0 o0 " 117
138
63 114 62
42 45 100 100 96.6% 54
-90.6% 38
3
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pWC Pregunta: Distribucién (%) del total inversion publicitaria NETA por sector de actividad del anunciante
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Resultados de los modelos de compra 1Q b

Aumenta +2,1% la compra negociada en detrimento de la programatica

Negociada

75,6%

Negociada Programatica

Negociada Programética

66,7% | 26,5% 73,5% 24,4%

Programética

33,3%

'Aumento del 2,1% de la inversion:
negociada vs marzo |

e edoclacavemarzo i

pwc Pregunta: Distribucién (%) del total inversion publicitaria NETA por modelo de compra: Negociada vs Programatica 13
Nota metodoldgica= Las bases mediante las que se calculan los datos varian mes a mes dada la variedad en las agencias que han aportado sus datos
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Resultados de los modelos de compra 10
Distribucion del modelo de compra en comparacion a los datos de 2019 (YoY)

69.8% 75.6%

27.3% 33.3% 30.1% 26.5% 30.2% 24.4%

I Negociada
Programética

2019 2020 2019 2020 2019 2020

Febrero Marzo Abril

i

pwc Pregunta: Distribucién (%) del total inversion publicitaria NETA por modelo de compra: Negociada vs Programatica

Nota metodoldgica= Las bases mediante las que se calculan los datos varian mes a mes dada la variedad en las agencias que han aportado sus datos
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Metodologia: Objetivos
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Metodologia: Ficha Técnica

Tipo del estudio
Tracking con periodicidad mensual a panel de empresas

Universo
Agencias de medios asociadas y no asociadas a la IAB

Método de seleccion
A partir de bases de datos propiedad de IAB Spain, se

envid una invitacion para participar

Recoleccion de datos

Cuestionarios cuantitativo

Muestra
Informacion solicitada a 15 agencias de medios
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Reyes Justrib6 - Directora General
reyes.justribo@iabspain.es

Belén Acebes - Directora de Operaciones

belen.acebes @iabspain.es

Alberto Gutiérrez - Director de Entretenimiento y Medios
alberto.qgutierrez.deleonsotelo@pwc.com

InNigo Amezqueta — Gerente de Entretenimiento y Medios
inigo.amezqueta.sainz@pwc.com

Andrea Loidi — Consultora de Entretenimiento y Medios

andrea.loidi.tuduri@pwc.com
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